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 ممخّص  
 

 ظػػػػػػاات   ػػػػػػ  تدػػػػػػل و  ػػػػػػف  ػػػػػػا ا   ػػػػػػ      اسػػػػػػل     سػػػػػػتسط ب اسػػػػػػ خؿ ا بػػػػػػ ـ ا   ت  ػػػػػػ تحظػػػػػػن ا ب  ػػػػػػ ت  
 . ف أكثا ا س اات  ش ى ة MBCاتعت ا ق اات ا ػ ا ب  ل . 

 ا  ااس  إ ن: ى فت
  MBCا تعاؼ ب ن شكؿ إب   ت ق  ة ػ  1
  MBC  تعاؼ ب ن  د اف إب   ت ق  ة ػ  2

يـ ا تلػػػػػ ا فسػػػػػػط كػػػػػف ا  MBC1ب ػػػػػن ق ػػػػػ ة  ا لػػػػػ  ا ب  ػػػػػ ت ا  عاادػػػػػػ   ػػػػػف  حػػػػػثتػػػػػج ؼ  ات ػػػػػ  ا   61 تػػػػػ
ب   ت ا  ااصؿ. ت، اتـ است ع   ا ل  ا ب   ت إب     ػ  ا   ص      س س ت اا  اا ج اا 

 تاص ت ا  ااس  إ ن ا     ف ا  ت خج أى ي :
 .) احت ت إب   ت ا س   ا غذاخل  اا  شاا  ت ا  س   ا ع  ل   ف  لف )ا ب   ت ا س عل 
  الأ اىاحت ت قل   ت  ل  ا ح س  ا ا   ل ، أب ن  س    ف ا سلـ. 
  ات ى   غال ت ا ح ا  إ ن ا طع ـ اا شااب.ا تس ل  اا تافلو   ت ىي أىـ ا  غال ت ا تي است 
 
 
 MBC ب   ت، ا ت  زلاف، ق  ة،ا مفتاحية: الكممات ال
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  ABSTRACT    

 

Advertisements attract various media outlets because of the added revenue to media 

and MBC channels are considered one of the most watched channels. 

The study aimed to 

 Identify the form of MBC channel ads 

 Identify the content of MBC channel ads by 

The community research consisted of all the ads in MBC1 but only 61 ads were 

chosen from them and all TV-series ,programs ads and break ads were excluded 

The study reached a number of results, the most important of which are 

 Food and beverage items ranked high among (commodity ads) 

 The value of  developing  a sense for beauty was   higher than the other values 

 The most important temptations used are entertainment and  followed by the 

temptations of the need for food and drink. 
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 ة: ممقد
أ و اسل    حلث ،ح  الأ شط  ا اخلسل  في  ل اف تسالؽ ا س   اا     ت في ا عصا ا ح لثأل ثؿ ا ب ف 

ف شكؿ إأا ا  ح فظ  ب لي ، ال كف ا ساؿ  ،أا تعزلزى  ، ي ؼ تغللا آااخيـ ،اا  ع ا  ت إ ن ا   س ،  سؿ الأفك ا
ذ ؾ لأف  ا ح تجثلا ا اس    ا ب  ل  ا  س    لع ي تحسلؽ  ،اثلس ت   ت   زلا ل  لات ط   د ا ي  اات  طا ب   ت ا ت

 ل   ي  كل ف ف ي  ت لز  لف ا تك  ؿ  لف ا شكؿ اا  د اف  ف اي ، ا لف استغ ؿ ا  ك   ت ا   ل  كاسل   إب 
 اس خؿ الاتص ؿ  ف اي  أ اى.

ؼ ا  ستي كلف  جح ث ا س   اا     ت،  ف   ؿ  ا اب  ا ذ ؾ أ  إب ف لا ل  ا  ف  حتاى  ع ا  تي لعاي 
  ؿ  حلث تشكؿ ىذه ا ع  صا ا اسا ا ذ  تع ا ب لو ا س ع  أا ا       ف ، ف ا ع  صا ا تي تشكؿ    ء ا ب ف

  و  داااة ا تعاؼ ب ن ىذه ا س ع  أا ا      ا  ع   . ا ب ف  تص ح أكثا إق  ب ت 
اتحظن ا ب   ت   ستسط ب اس خؿ ا ب ـ ا   ت    ) صحؼ، إذاب ، ت  زلاف...ا خ(   ظاات     تدل و  ف 

  ا ا         اسل   ا ب  ل .
اتحتكا ازءاَ  ي َ   ف ك   ذكا في ػ   ػ   س   ا   زا ت في  ف أكثا ا س اات  ش ى ة ، ا  MBCق اات ا ػ  ع ات

حص  ا  ع  لف ا عاب،     لس ب ى  ب ن تغطل  ك ف    س تي   اف  س خا حسب تصالح أح  
 CBMأف    ؾ ق اات  ،فاا س(. ك   ذكات  ا    us-www.mbc.net/ar/corporate/about  ااخي )

  لاف  الاا  100ق  تح  ؼ    ب  ؽ ساؽ ا ب ف ا      ي "ا طااف ا شالا "  س  ؿ   ؿ س ا     ا اب  قل تو 
 ( www.maxforums.net)يلع ي احتك ااَ  ساؽ ا ب ف في ا ع  ـ ا عا  اىا   

 
 الإطار المنيجي لمبحث:

 : بحث وتساؤلاتومشكمة الأ ـ 
 ػػػػػػػف حلػػػػػػػث ا شػػػػػػػكؿ  MBCتتحػػػػػػػ   ا  شػػػػػػػك   ا  حثلػػػػػػػ  فػػػػػػػي ا تعػػػػػػػاؼ ب ػػػػػػػن ا ب  ػػػػػػػ ت ا ت  زلا لػػػػػػػ  فػػػػػػػي ق ػػػػػػػ ة 

اا  دػػػػػػ اف ،   اقػػػػػػاؼ ب ػػػػػػن  ابلػػػػػػ  ا سػػػػػػ   اا  ػػػػػػ   ت ا  ع ػػػػػػف ب يػػػػػػ  ، اا سػػػػػػلـ ا  تدػػػػػػ    االأاتػػػػػػ ا ا  سػػػػػػت     ، 
تع ف  يػػػػػـ فػػػػػػي اا ا يػػػػػاا ا    طػػػػػب، االأىػػػػػػ اؼ ا اظل لػػػػػ   ىبػػػػػػ ف، اكػػػػػذ ؾ ا تعػػػػػػاؼ ب ػػػػػن الأشػػػػػػ  ص ا ػػػػػذلف لسػػػػػػ

تصػػػػػػالا ا بػػػػػػ ف ، اا ساا ػػػػػػب االأشػػػػػػك ؿ ا   لػػػػػػ  ا  سػػػػػػت     ،اا  غػػػػػػػ  ا  سػػػػػػت     فػػػػػػي ا بػػػػػػ ف ،   ػػػػػػ   ػػػػػػذ ؾ  ػػػػػػػف 
 أى ل  ك لاة في ا تجثلا ب ن ا ا ياا ا  ستي ؼ.

 في أى افو ا اخلسل  اذ ؾ ب ن ا  حا ا ت  ي: ا  حثت ث ت تس ؤلات  ا ط ق ت     س ؽ
 كيف قيل؟ تساؤلات خاصة بالشكل...ـ  1

 اتت ثؿ     ل ي:
  أ  ا ا سػػػػػػػػػلف )ا ػػػػػػػػػذكا أـ الأ ثػػػػػػػػػن( أكثػػػػػػػػػا اسػػػػػػػػػت  ا  ت فػػػػػػػػػي ا ب  ػػػػػػػػػ ت  ػػػػػػػػػف حلػػػػػػػػػث ب صػػػػػػػػػا ا صػػػػػػػػػااة
 اا صات؟.
  ح ا  است  اـ ا ش صل ت ا  شيااة في ا ب   ت؟    
   أا  ل (.«فصحن + ب  ل »   ا  غ  الأكثا شلاب ت في ا ب   ت )فصحن، ب  ل ، إب  ل ، 
   ؟   ل  أكثا شلاب ت في ا ب   ت ا الأس  لبأ 

http://www.mbc.net/ar/corporate/about-us


  عااا                                        2018لأ از  ب   ت ا  س     ا د ف   ااس  تح ل ل  MBCا ب   ت ا ت  زلا ل  في ق  ة 
 

141 

 : تساؤلات خاص بالمضمون... ماذا قيل؟2
 اتت ثؿ     ل ي:

 ؟    ابل  ا س   اا     ت ا  ست     في ا ب   ت 
   ؟ا تي تاكز ب لي  ا اس خؿ ا ب  ل  في ا ت  زلاف الاست  لات    ابل 
  ك لي  ؟  ذا ت  طب ا اس خؿ ا ب  ل  ا ع ط   أـ ا عسؿ، أا 
 ط لع  ا سلـ ا تي تحسسي  ا اس خؿ ا ب  ل  ب ا ا ت  زلاف؟    
 

 البحث وأىدافو:أىمية 
 أىمية البحث:

ا بػػػػ ـ ب ػػػػن ا ت فيػػػػ ، فجدػػػػحن الاىت ػػػػ ـ تعػػػػ  ا ب  ػػػػ ت  ػػػػف أىػػػػـ  صػػػػ  ا ا ػػػػا ح   سػػػػ خ لف ب ػػػػن اسػػػػ خؿ 
يػػػػػ  ا   صػػػػػ     سػػػػػ   صػػػػػ حت تت ػػػػػ فس ا شػػػػػاك ت ا ب  لػػػػػ  ب ػػػػػن ا تلػػػػػ ا إب   ت،  ػػػػػذ ؾ أ ت اا حػػػػػ  ت تا الػػػػػ  ت  يػػػػػ   شػػػػػااب

 ،اش صػػػػػل ت ب  ػػػػػ  لثػػػػػؽ  يػػػػػ  ا  شػػػػػ ى  ،اال دػػػػػل  ،ا تػػػػػي تيػػػػػ ؼ  تاالايػػػػػ   ػػػػػف  ػػػػػ ؿ اسػػػػػت  اـ ش صػػػػػل ت ف لػػػػػ 
ؼ ب ػػػػػن ا سػػػػػلـ ا تػػػػػي ت ثيػػػػػ   ػػػػػ ؿ أدػػػػػحت  ااسػػػػػتي  دػػػػػاااة   حػػػػػ    تعػػػػػاي  ،ا ظػػػػػاات  ق ػػػػػ ؿ ا  شػػػػػ ى  ب ػػػػػن  ت  عتيػػػػػ 

 1باض ا ب ف.
  :البحثأىداف  
 اذ ؾ    تعاؼ ب ن: MBCا تعاؼ ب ن شكؿ إب   ت ق  ة ػ  1
 .الأش  ص ا  ستع ف  ي  في ا ب   ت 
  .ح ا  است  اـ ا ش صل ت ا  شيااة في ا ب   ت 
 .ا  غ  ا  ست     في ا ب   ت 
 ساا ب ا   ل  ا  ست     في ا ب   ت . 
 اذ ؾ    تعاؼ ب ن: MBC  تعاؼ ب ن  د اف إب   ت ق  ة ػ 2
 .ابل  ا س   اا     ت ا  ست     في ا ب   ت  
 .الاست  لات ا ب  ل  ا  ست     في ا ب   ت 
 .)ط   ا اس    ا ب  ل  )ا ع ط   أا ا عسؿ    
 .ا سلـ ا تي تعكسي  ىذه ا ب   ت 

 :جية البحثمني ـث 
 ػػػػػف أ ػػػػػاز ا   ػػػػػ ىج ا  سػػػػػت     فػػػػػي  اػػػػػ ؿ ا  ااسػػػػػ ت  لعػػػػػ ي ا ػػػػػذ   ،ا اصػػػػػ ي ا تح ل ػػػػػي ػػػػػ يج ا تػػػػػـ اسػػػػػت  اـ 

 أا ،اأاصػػػػػ ؼ بػػػػػف ا ظػػػػػ ىاة ،ا ع ا ػػػػػ ت ،  حصػػػػػاؿ ب ػػػػػن  ل  ػػػػػ ت ، ت   ظ ػػػػػ  ت ب  لػػػػػ ات لػػػػػ ، اا ػػػػػذ  ل ثػػػػػؿ اسػػػػػ  ا ب 
 . ا  حث ا اب  ا ظااىا  اداع 
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 التعريف بمصطمحات البحث:
ا ت  زلاف،   ست  اـ أس  لب اس    اتص  ل  غلا    شاة تتـ  ف   ؿ الإعلان التمفزيوني: ـ 

) ا غ   ي، ى في  است     ا  ستي ؾ س اكل ت،   تاالج بف ا س   اا     ت االأفك ا ،ف ل  ا  سل 
1998 ،18). 

 مفيوم إجرائي
ــــــوني:  -1 ــــــالإعلان التمفزي ،  ػػػػػػ ؿ شػػػػػػيا  MBCب ػػػػػػن ق ػػػػػػ ة  ا تػػػػػػي ىػػػػػػي ا ب  ػػػػػػ ت ا ت  زلا لػػػػػػ يقصــــــد ب
 .14/6/2018ا غ ل    16/5/2018ا د ف  
 الاستمالات: ـ 

ا غػػػػ   ي، ا  ااػػػػ  ا سػػػػ  ؽ، )ىػػػػي ا  سػػػػ ط ا  لعلػػػػ  ا تػػػػي لػػػػتـ ا تاكلػػػػز ب ليػػػػ   ػػػػ ف  احػػػػث ا ا يػػػػاا ب ػػػػن ا شػػػػااء
 .ست  لات بس ل اا  ،ست  لات ب ط ل :  ااىي  اب ف.(153

 السص   ي  إاااخلَ : لاستمالاتا
الأ ػػػػػػػػؿ فػػػػػػػػي حلػػػػػػػػ ة  –اا تافلػػػػػػػو ا تسػػػػػػػػ ل   – صػػػػػػػ خص ا سػػػػػػػػ ع  أا ا    ػػػػػػػػ   –ا  ػػػػػػػػاز اا  اػػػػػػػػ ح  –الاقتصػػػػػػػ   

ا  غالػػػػػػ ت ا ثس فلػػػػػػ   –ا  ادػػػػػػ  احػػػػػػب ا ظيػػػػػػاا  –تس لػػػػػػ  ا غلػػػػػػا ا ح كػػػػػػ تيـ  –غالػػػػػػزة الأ ا ػػػػػػ   –ا  ػػػػػػاؼ  –أفدػػػػػػؿ 
 .(1)ا صح  اا ا  ؿ –ا ح ا  إ ن ا طع ـ اا شااب  –احب ا  عاف  االاستط ع 

 القيم: -3
فتحظػن  ػ  س اؿ أا ا ػافض  سػ    عدػي  ا ػ عض فكاة أا  عل ا ثس في تس اف ب ن أس سو الأشػل ء االأفعػ ؿ، ىي 

 .(1999،148لا س،    بت  اى   ف الأ اا ا  ستح   أا غلا ا  اغا  ، اا صحلح  أا ا   طخ 
ا  ػػػػػا ، الحكػػػػػـ  يػػػػػ ، اتحػػػػػ    ك ػػػػػ  ل كػػػػػف تعال يػػػػػ   ج يػػػػػ  أحكػػػػػ ـ  كتسػػػػػ    ػػػػػف ا ظػػػػػااؼ الاات  بلػػػػػ  لتشػػػػػا ي 

 .(438، 1997  ا ، )  ا لات ت كلاه، اتح   س اكو، اتؤثا في تع  و
اا  عػػػػػ للا  ،ا حكػػػػػـ ا ػػػػػذ  لصػػػػػ اه ا  سػػػػػ ف ب ػػػػػن شػػػػػيء  ػػػػػ   يتػػػػػ ل ت   ا ابػػػػػ  ا   ػػػػػ  ئ :ج يػػػػػ  ؼ ألدػػػػػَ  اتعػػػػػاي 

 غلا ا  اغاب  ف ا س اؾ.ا  ،اا ذ  لح   ا  اغاب فلو ،ش فلوا تي ادعي  ا  ات   ا ذ  لعل
،  لػػ ب  )ا  لػػاؿ اا اغ ػ ت ا ش صػل  بػ   اف تع ػي  ػػ  ل  غػي أف لاغػب فلػػو حسػب  عػ للا ا ا :اا  اغػاب فلػو

1980 ،15). 
 :يقصد بالقيم إجرائيا   القيم: 

 )اتش ؿ    لتع ؽ    ع   ات( اتسسـ إ ن: دينية:الالقيم الروحية و 
ت، ا ػػػػػػػ  ا ت ابػػػػػػػ ت   ادػػػػػػػن ا سػػػػػػػاط ف) اا ػػػػػػػذلف ا ل ػػػػػػػ ف     س سػػػػػػػ  –ا ل ػػػػػػػ ف    ػػػػػػػ لف  –ا ل ػػػػػػ ف  ػػػػػػػ    -

 يػػػػػ ؼ ا ػػػػػ  ا ت ابػػػػػ ت  ع ايػػػػػـ اىػػػػػذا  ػػػػػ  أادػػػػػحتو ا ب  ػػػػػ ت  شػػػػػكؿ صػػػػػالح شػػػػػك اا ا غ لػػػػػ  ا اخلسػػػػػل   ىب  ػػػػػ ت 
  ا   شا(

 

                                           
 في فخ  تح لؿ ا  د اف،   ذا قلؿ؟ ستعاضىذه ا  غال ت اا  ااف  ا تي ( 1)
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 دراسات تتعمق بالبحث:
ػػػػػ ت ـ تعػػػػػاض إلا  ػػػػػ  ل ػػػػػس ىػػػػػذه ا  ااسػػػػػ  ا ػػػػػ  ،اط عػػػػػت ا   حثػػػػػ  ب ػػػػػن بػػػػػ ة  ااسػػػػػ ت سػػػػػ  س  اا تػػػػػي ،    شػػػػػاات   سي

 ت ث ت فل   ل ي:
 (1)2008الجزائري" راسة مريم زعتر بعنوان :"الإعلان في التمفزيون ـ د 1

ىػػػػ فت ا   حثػػػػ  فػػػػي ىػػػػذه ا  ااسػػػػ  إ ػػػػن  عافػػػػ   دػػػػ اف ا بػػػػ ف فػػػػي ا ت  زلػػػػاف ا ازاخػػػػا  شػػػػكَ  ا دػػػػ ا َ ، 
 اق    صت إ ن  ا اب   ف ا  ت خج  ف أى ي :

 .حداا ا ب ف ا تا ا  أكثا  ف ا ب ف ا     تي 
  اا   لػػػػػػػػػ  اا ا   لػػػػػػػػػ   ت ابػػػػػػػػػت ا سػػػػػػػػػلـ فػػػػػػػػػي ا بػػػػػػػػػ ف ا ت  زلػػػػػػػػػا ي  ػػػػػػػػػلف الاقتصػػػػػػػػػ  ل  االاات  بلػػػػػػػػػ

  اا  عافل ، ا كف غ  ت ب لي  ا سلـ الاقتص  ل  ا تي ت ف   حا تشال  الاستي ؾ  شكؿ اادح.
 است  ـ في ا  ااس    يج ا  سح  جس اب تح لؿ ا  د اف

 : 1999"الإعلانات التي تقدميا إذاعة الشرق الأوسط"  ىويدا مصطفى بعنوان: دراسة  ـ 2
 .ف   ى اات  طي   سل س  ا  ا   ات ل ، عاف  ا سلـ ا  تد    في ىذه ا ب   تى فت ا   حث  إ ن 

 .بلي    ف ا ب   ت ا تي ق  تي  إذاب  ا شاؽ الأاسط   ؿ  ااتلف إذابلتلفسح ت 
 :أى ي ا  ت خج  ا اب   ف  إ ن ا  ااس  ا تيت 
  ا ل  ػػػػػ   ،ال ػػػػػي ذ ػػػػػؾ ا  اايػػػػػ     ػػػػػاأة ،%  ػػػػػف ا ب  ػػػػػ ت  اايػػػػػ    ااػػػػػ ؿ اا  سػػػػػ ء50أكثػػػػػا  ػػػػػف

 %، حلث أش ات أف ا  اأة أكثا ظيااات في ا ب   ت.5.6أقؿ  س    ىب   ت ا  ااي    ااؿ 
 )اا اغ ػػػػػػ  فػػػػػػي ا ت  ػػػػػػؾ  ،الأاتػػػػػػ ا ا   صػػػػػػ      حػػػػػػث بػػػػػػف ا طعػػػػػػ ـ اا  ظيػػػػػػا ا  خػػػػػػؽ )الاات ػػػػػػ بي

 اا صح  اا ا  ؿ في  س    الأات ا ا تي ظيات في ا  ااس .
"الإعـــلان فـــي التمفزيـــون المصـــري دراســـة  اســـة منـــى ســـعيد الحديـــديع ســـموا إمـــام عمـــي بعنـــوان:(. در 3
 :1987تحميمية"ع

ىػػػػػ فت ا   حثتػػػػػ ف فػػػػػي ىػػػػػذه ا  ااسػػػػػ  إ ػػػػػن ا تعػػػػػاؼ ب ػػػػػن حػػػػػ ا  الاسػػػػػت  اـ ا ب  ػػػػػي    ت  زلػػػػػاف فػػػػػي دػػػػػاء 
 ػػػػػػ ؿ شػػػػػػيا ا دػػػػػػ ف  حتػػػػػػن ا  ااسػػػػػػ  ا تح ل لػػػػػػ    ىب  ػػػػػػ ت ا  ذابػػػػػػ  ب ػػػػػػا ا س ػػػػػػاات ا ث ثػػػػػػ    ت  زلػػػػػػاف ا  صػػػػػػا  

ػػػػػ ا دػػػػػ ا  ت  ـ     عػػػػػؿ شػػػػػك ت لػػػػػجتي إقػػػػػااا سػػػػػ  ل  الاسػػػػػت  اـ أا إلا  ل تػػػػػو   ػػػػػ ء ب ػػػػػن  ػػػػػ  قػػػػػ ي  اك  ػػػػػت أىػػػػػـ  تػػػػػ خج  . ت اك ي
 ا  ااس :
 أف تسػػػػػ ىـ فػػػػػي  شػػػػػا ا ػػػػػابي ا ثسػػػػػ في  ػػػػػ ى ا ا ػػػػػ ىلا، بػػػػػف  ،ا ت  ػػػػػ زا  عاادػػػػػ  ب ػػػػػا ىب  ػػػػػ ت    ل كػػػػػف
تاكػػػػز ب ػػػػن تعالػػػػؼ ا ا يػػػػاا    كتػػػػب اا صػػػػحؼ ا... اغلاىػػػػ   ػػػػف ا تاكلػػػػز ب ػػػػن إب  ػػػػ ت ا  ػػػػ   ت ا تػػػػي  :طالػػػػؽ

       ا ثس ف ، ااحت ت ىذه ا  ابل   ف ا ب ف اىت    ت ك لاات   ؿ فتاة ا  ااس .
  ػػػػػػػف إلا  لػػػػػػػ ت ا  شػػػػػػػ ط ا ب  ػػػػػػػي  ػػػػػػػف  ػػػػػػػ ؿ ا ت  ػػػػػػػ ز،  ،ا تاكلػػػػػػػز ب ػػػػػػػن  صػػػػػػػ خص ا سػػػػػػػ ع  أا ا    ػػػػػػػ 

 اخ ػػػػ ت إ ػػػػن  عافػػػػ     سػػػػ   اا  ػػػػ   ت ا تػػػػي تسػػػػ ـ   ح اػػػػ    ا ياافػػػػ ،العت ػػػػا الاىت ػػػػ ـ  يػػػػذا ا  لػػػػؿ  ػػػػف أىػػػػـ ا  غالػػػػ ت
 إ لو اطاؽ است  ا ي .

 . الاىت  ـ  إب   ت ا تابل  اا اش   في ا  تاة ا   ص     ح  ت ا سا ل 
 . دآ   ا ب   ت ا   ص   ت ظلـ الأساة ادع ي 
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 لأب ػػػػػػػػػػ ؿ ا  صػػػػػػػػػػافل  ا   ػػػػػػػػػػاؾ اا ػػػػػػػػػ   ت ا  ،ا تع ل لػػػػػػػػػػ  ا   صػػػػػػػػػ      ػػػػػػػػػػ   ت ا ب  ػػػػػػػػػػ ت ى ػػػػػػػػػ ؾ  عػػػػػػػػػػض
 فااخ  ب ن ا  ات  . ف  ي      لاب تشالعي  اشاك ت ا تج لف 

 .است  اـ تع لاات ساقل  اب ـ ا  طؽ ا س لـ 
 تحديد مجتمع الدراسة والعينة:

الإعلانــــــــات )   لا لسػػػػػػػتطل  ا   حػػػػػػػث أف لػػػػػػػ اس كػػػػػػػؿ ا  ات ػػػػػػػ  ا ػػػػػػػذ  تت  ا ػػػػػػػو  ااسػػػػػػػتو، لأف ىػػػػػػػذا ا  ات ػػػػػػػ
ااسػػػػ  ال ػػػػاؽ إ ك  ل تػػػػو،   ػػػػ  لاعػػػػؿ ا  اػػػػاء إ ػػػػن  خــــلال مختمــــف شــــيور الســــنة ( MBCقنــــاةالمعروضــــة عمــــى 

 ا عل   كجس اب ب  ي  اااء ا  ااس    ل ت    ات   ا ك ي.
يـ ا   شػػػػيا ا دػػػػ ف،  ػػػػ ؿ ا  دػػػػ خل MBCب ػػػػن ق ػػػػ ة ا ب  ػػػػ ت ا تػػػػي بادػػػػت ا تلػػػػ ا  ػػػػ ء بػػػػؿ ذ ػػػػؾ فسػػػػ  تػػػػ
 .  ز  ل     ااس  ا تح ل ل كعل  25/6/2018ا غ ل    26/5/2018  ف ت الخ ا    اؾ

 وكان وراء اختيار ىذه العينة سببين:
 إف شيا ا د ف ذا كث ف  إب  ل  ا ت  ع  أكثا  ف ق ؿ ا  ش ى . -1
الأب ػػػػػػػػن سػػػػػػػػعاات فػػػػػػػػي اسػػػػػػػػتسط ب ا ب  ػػػػػػػػ ت ب ػػػػػػػػن  ػػػػػػػػف أكثػػػػػػػػا ا س ػػػػػػػػاات  شػػػػػػػػ ى ة ات ثػػػػػػػػؿ  MBCق ػػػػػػػػ ة  -2
 ا ت في . 

اتػػػػػػػػـ تا ىػػػػػػػػؿ ا ب  ػػػػػػػػ ت ا   صػػػػػػػػ      س سػػػػػػػػ ت ا  عاادػػػػػػػػ   إب  ػػػػػػػػ ت. 61ػ ػػػػػػػػػات ث ػػػػػػػػت ا  ااسػػػػػػػػ  ا تح ل لػػػػػػػػ  
   ؿ ا شيا ا كالـ.

 الطريقة والأداة المستخدمة:
تح لػػػػػػػؿ ا  دػػػػػػػ اف ب ػػػػػػػن أسػػػػػػػ س أف تح لػػػػػػػؿ ا  دػػػػػػػ اف للسػػػػػػػا ا تعػػػػػػػاؼ ب ػػػػػػػن  ػػػػػػػ   تػػػػػػػـ اسػػػػػػػت  اـ طالسػػػػػػػ  

 فكػػػػػػػػػػػػ ا، ا عافػػػػػػػػػػػػ  ا شػػػػػػػػػػػػكؿ ا ػػػػػػػػػػػػذ  تسػػػػػػػػػػػػ ـ  ػػػػػػػػػػػػوتتدػػػػػػػػػػػػ  و ا  ػػػػػػػػػػػػ  ة ا  ذابػػػػػػػػػػػػ   ػػػػػػػػػػػػف  دػػػػػػػػػػػػ  لف، ا ادػػػػػػػػػػػػاب ت، اأ
 .(18، 1981حسلف، ) 

 أ   الأ اة ا تي است   ت فيي   لؿ است  اة تح لؿ ا  د اف.
 لمبحث: النظري الإطارثانيا  ـ 

 :(77ـ 75ع 2003 ة ) معراوينظرية المسؤولية الاجتماعيـ  أ
اتدػػػػػػح  ػػػػػػ ؿ ا سػػػػػػاف ا عشػػػػػػالف أف حالػػػػػػ  ا بػػػػػػ ـ ت طػػػػػػا  ب ػػػػػػن  عػػػػػػض ا   ػػػػػػ طا، حلػػػػػػث دػػػػػػحت اسػػػػػػ خؿ 

الاات  بلػػػػػػ  االأ  قلػػػػػ  فػػػػػػي سػػػػػػ لؿ ا حصػػػػػاؿ ب ػػػػػػن الأا ػػػػػػ ح، اقػػػػػ  ظيػػػػػػات  ظالػػػػػػ  ا  سػػػػػػؤا ل  ا بػػػػػ ـ   سػػػػػػؤا لتي  
الاات  بلػػػػػػػ   عػػػػػػػ  ا حػػػػػػػاب ا ع   لػػػػػػػ  ا ث  لػػػػػػػ   تصػػػػػػػحلح ا    اسػػػػػػػ ت غلػػػػػػػا ا  سػػػػػػػؤا    ػػػػػػػف ا  ػػػػػػػب اسػػػػػػػ خؿ ا بػػػػػػػ ـ، 

 اتي ؼ ىذه ا  ظال  إ ن  ااب ة ا تاافؽ  لف ص  ح ا  ا  اص  ح ا  ات  .
 علامية عمى مراعاة ثلاثة عناصر أساسية وىي:تعتمد المسؤولية الإىذا و 

 ا سل ـ    اظ خؼ ا   خ    اس خؿ ا ب ـ اتش ؿ: -1
 :حلػػػػػػػث تصػػػػػػػ ح اسػػػػػػػ خؿ ا بػػػػػػػ ـ اػػػػػػػزءات  ك ػػػػػػػ ت   ع  لػػػػػػػ  ا سل سػػػػػػػل ، إذ أ يػػػػػػػ  تسػػػػػػػاـ  الوظيفـــــــة السياســـــــية 

  إ  غ ا  ااط لف  كؿ    ل اا في ا حكا   اا يلخ ت الأ اى.
 :شػػػػػػػػ ؿ تسػػػػػػػػ لـ ا تسػػػػػػػػ الا ا صػػػػػػػػ  ق ، ا   قشػػػػػػػػ    ت ػػػػػػػػؼ الأفكػػػػػػػػ ا االآااء اا  ااقػػػػػػػػؼ ت الوظيفــــــــة التعميميــــــــة

 ا  ع ياة بف كؿ فخ ت ا  ات  .
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 :تع ػػػػػي تسػػػػػ لـ ا  ع ا ػػػػػ ت ا  ات طػػػػػ    لأحػػػػػ اث، أ  أف تكػػػػػاف اسػػػػػ خؿ ا بػػػػػ ـ  ػػػػػاآة   ػػػػػ   وظيفـــــة المنفعـــــة
 لس  في ا  ات    ف أح اث اأ شط .

 :تع ي الوظيفة الثقافية: 
 ا تس  ل  ا ع للا ا س اؾ ا  اغا   في ا  ات  .ت بلـ ا سلـ ا ػ  1
  طالس  إلا  ل  ا سؤا  . عاف  اا  ااؾ ا     ئ ا تي تحسؽ ا اظ خؼ ا س  س  ػ  2
 عاف  أ ااع ا س اكل ت ا تي لاب  ااب تي   تحسلؽ ا     ئ ا اش  ل  في ا    اس  ا ااقعل .   3

 اتاا  ث ث   ستال ت  تحسلؽ ذ ؾ:
  ا  ات   ا ع ـ.ا  سؤا ل  تا ه 
 .ا  سؤا ل  تا ه ا  ات   ا  ح ي 
 .ا  سؤا ل  تا ه ا ذات 
 : التمفزيون كوسيمة إعلانية:ب

 (.85، 2002) ا ح ل لػ  : ف أىـ ا  ص خص ا تي ت لز ا ت  زلاف كاسل   إب  ل ،    ل ي
 كثا باد     ش ى ة.أ اا ه ،     لاعؿ أكثا ا اس خؿ ا  ىلال ا ت  زلاف  .1
 .أكثا تجثلااَ لاعؿ  ف ا ت  زلاف اسل    ا صااة اا صاتا  زج  لف  .2
فػػػػػػاص ،   ػػػػػػ  لعطػػػػػػي احاكػػػػػػ  ا كػػػػػػ  لاا، اأسػػػػػػ اب ا  ا تػػػػػػ ج ، ك  لػػػػػػ  ا ػػػػػػت ؼ أحاػػػػػػ ـ اأ ػػػػػػااع ا  سطػػػػػػ تإ .3
 في أحا ـ ا صااة ا  س   . اا تحكـ ،اا     غ  ،ا تادلح
، اكػػػػػػػؿ ذ ػػػػػػػؾ   اـأث ػػػػػػػ ء ا تشػػػػػػػغلؿ االاسػػػػػػػتاا  ك  لػػػػػػػ  تصػػػػػػػالا ا سػػػػػػػ ع   ،ة ا  تحاكػػػػػػػ ا قػػػػػػػ اة بػػػػػػػاض ا صػػػػػػػا  .4

 .ل ثؿ  س ط قاة تس ب  ا ب ف ب ن تحسلؽ أى افو
،   ػػػػػػػ  لػػػػػػػافا   صػػػػػػػ ـ ا بػػػػػػػ ف  سػػػػػػػ ح  ك لػػػػػػػاة  ػػػػػػػف ا ت لػػػػػػػؿ اا     غػػػػػػػ  إ ك  لػػػػػػػ  اسػػػػػػػت  اـ فػػػػػػػف ا تحالػػػػػػػؾ .5

د  ء اا  ف ا  يا  اا  اح.  اا 
  صػػػػػػػ ـ ا بػػػػػػػ ف تحسلػػػػػػػؽ أب ػػػػػػػن  ااػػػػػػػ ت اػػػػػػػذب الا ت ػػػػػػػ ه  اا حلػػػػػػػؿ ا ت  زلا لػػػػػػػ  ،تػػػػػػػافا أايػػػػػػػزة ا  ا تػػػػػػػ ج .6

 . ي ااا 
 (218ـ  200ع 2005: ) الحديديع يغ الإعلان الإذاعي والتميفزيونيج ـ أساليب وص

  الإعلانية النصوص في المضامين أنواع ـ 1
 المنطقي العقلاني المضمون 
 العاطفي المضمون  
 المزدوج المضمون 

 التميفزيونية الإعلانية النصوص تحرير أساليب ـ د
 ىذه است  اـ التاقؼ   ت   ، أس  لب ب ة ا  د اف بف ا تع لا في ا ت ل زلا ل  ا ب  ل  صا  صا  تت ذ

 ل ي: ك   تتازع  تغلاات ب ة ب ن الأس  لب
 ب ي  ا  ع ف ا      أا ا س ع  ط لع  -
 ا ب ف. إ لو ا  ااو ا  ستي ؼ ا ا ياا -
 تحسلسي . إ ن ا ب ف لسعن ا تي الأى اؼ -
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 ا ت ل زلا ي. ا ب  ي ا  ص أس سي  ب ن لحاا ا تي ا ب  ل  ا  كاة -
 

 النتائج والمناقشة:
إ ػػػػػػػػن ا  ػػػػػػػػ   ػػػػػػػػف ا  تػػػػػػػػ خج ا تػػػػػػػػي تػػػػػػػػـ  ػػػػػػػػف    يػػػػػػػػ  ا ا  ػػػػػػػػ  بػػػػػػػػف تسػػػػػػػػ ؤلات تاصػػػػػػػػ ت ا  ااسػػػػػػػػ  ا  ل ا لػػػػػػػػ  

 ا  ااس  اا تحسؽ  ف ا  ااض ا تي ا ءت ا  ااس   ي .
ا  دػػػػػػػ خل  حلػػػػػػػث تعت ػػػػػػػ  ا س ػػػػػػػ ة ب ػػػػػػػن بػػػػػػػاض   MBCاع ا ب  ػػػػػػػ ت ا  س  ػػػػػػػ  ب ػػػػػػػن ق ػػػػػػػ ة اؿ تتعػػػػػػػ   اتت ػػػػػػػ

  ت ػػػػؼ أ ػػػػااع ا ب  ػػػػ ت  ظػػػػاات   ػػػػ  تحسسػػػػو  ػػػػف  صػػػػ ا   ػػػػا ح   س ػػػػ ة، اتػػػػز ا  قل ػػػػ  ا بػػػػ ف ب ػػػػن أ  ق ػػػػ ة فدػػػػ خل  
 حسب ا  اسـ اا تاقلت ا  اغاب  ف ق ؿ ا  ع ف  عاض إب ف   تاو.

ـ ا ب  ػػػػػ ت ب ػػػػػن ا س ػػػػػاات فػػػػػي ا  اسػػػػػـ ا ا دػػػػػ  ي الا تػػػػػزاؿ ا حظػػػػػاة الأا ػػػػػن اا    ػػػػػت    ظػػػػػا ىػػػػػا از لػػػػػ   كػػػػػ
 MBC (us-www.mbc.net/ar/corporate/about .) ىب   ت ت سب  س  ة 

ا حػػػػػػػػ  ي ب ػػػػػػػػن ا ب  ػػػػػػػػ ت ا    لػػػػػػػػ  اا سػػػػػػػػ عل   سػػػػػػػػت ع ة   يػػػػػػػػ  إب  ػػػػػػػػ ت ا  س سػػػػػػػػ ت  ا  حػػػػػػػػثاكػػػػػػػػز ا ل 
بػػػػف ش صػػػػػل ت كاتا لػػػػػ   الفواصـــــل ـ ــــــ اا  ااصػػػػؿ ا ب  لػػػػػ  ا تػػػػي تسػػػػػ ؽ ات ػػػػتـ ا  تػػػػػاة ا ب  لػػػػ  اىػػػػػي ب ػػػػ اة 

 تحكي بف ا شيا ا  دلؿ  جس  لعو ا   ت   .
 الدراسة:ـ من حيث السمع التي تم الإعلان عنيا في عينة  1

 2018(توزيع الإعلانات حسب نوعيا بالشير الرمضاني 1الجدول رقم )
 ا  س   % ا ع   ا س ع 

 2 1 اكسساااات
 2 1  ااىاات ا ص غ ذى ل  اأ   سل 

 26 16   تا ت غذاخل 
 8 5   ظ  ت

 6,6 4  ستحداات تا لؿ
 5 3    اس ت
 5 3 بس اات
 5 3   اؾ

 6,6 4 بطااات
 5 3  ست ز  ت أط  ؿ

 3 2 ش   ال ت
 10 6 أ اات   ز ل 
 8 5 إب   ت ا  لا

 8 5  ا  ل ي \ ا ل لؿ\اتص لات \فا افاف \شاك ت تزال       ا تااصؿ: زلف
 100 61 ا  ا اع

http://www.mbc.net/ar/corporate/about-us
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إ ػػػػػػن اات ػػػػػػ ع  سػػػػػػ   ا ب  ػػػػػػ ت ا   صػػػػػػ     سػػػػػػ   ا غذاخلػػػػػػ  )  ػػػػػػجكالات، ( 1ا اػػػػػػ اؿ اقػػػػػػـ )تشػػػػػػلا  عطلػػػػػػ ت 
ا ػػػػػػف اايػػػػػػ   ظػػػػػػا ا  اكػػػػػػز الأاؿ  ػػػػػػف  ػػػػػػلف ا سػػػػػػ   ا ب  لػػػػػػ  الأ ػػػػػػاى،  حسسػػػػػػ  % 26  شػػػػػػاا  ت( ا  سػػػػػػ     غػػػػػػت

لت ػػػػؽ  الأ ػػػػا ا ػػػػذ ، MBCت ا  س  ػػػػ  ب ػػػػا ش شػػػػ  ب  ػػػػ فػػػػي ا ثس فػػػػ  الاسػػػػتي ؾ سػػػػلطاة يػػػػذا لػػػػ ؿ ب ػػػػن ا   حثػػػػ  ف
ا  تع سػػػػػػ   سػػػػػػلطاة الاب  ػػػػػػ ت ا سػػػػػػ عل   س ا ػػػػػػ   ( 1980ب ػػػػػػ  ا   ػػػػػػؾ، )« ساسػػػػػػف ب ػػػػػػ  ا   ػػػػػػؾ» ػػػػػػ   تلاػػػػػػ   ااسػػػػػػ  

  سلػػػػػ  ا ب  ػػػػػ ت الأ ػػػػػاى  ػػػػػف ايػػػػػ  ا ػػػػػف ايػػػػػ  ث  لػػػػػ  ا  تػػػػػاة ا ز  لػػػػػ  ا   صػػػػػ  ا تػػػػػي ظيػػػػػات فليػػػػػ  ت ػػػػػؾ ا ب  ػػػػػ ت 
اىػػػػػي فتػػػػػاة ا شػػػػػيا ا  دػػػػػلؿ شػػػػػيا ا دػػػػػ ف حلػػػػػث أصػػػػػ ح ى ػػػػػ ؾ ت ػػػػػ فس إب  ػػػػػي ك ػػػػػ  ا ت ػػػػػ فس ا ػػػػػ اا ي، اأدػػػػػل ت 

اا تػػػػػي احت ػػػػػت  سػػػػػ   لا  ػػػػػجس  يػػػػػ   ،ذاخلػػػػػ ، ا ب  ػػػػػ ت ا   صػػػػػ    لاتصػػػػػ لاتإ ػػػػػن إب  ػػػػػ ت ا سػػػػػ   الاسػػػػػتي كل  ا غ
حلػػػػػث   غػػػػػت  ا  سػػػػػ    تسػػػػػ ال   ػػػػػ  إب  ػػػػػ ت ا  لػػػػػا. ، ػػػػػلف  ا ػػػػػاع ا ب  ػػػػػ ت ا  عاادػػػػػ  فػػػػػي ا  اسػػػػػـ ا ا دػػػػػ  ي

 %   سل  ا  اا  ا  ع ف ب ي . 7ا 2اتازبت ا  سل   ف ا ب   ت ا  سب تتاااح  لف %،  8ا  س    ك لي   
 حيث طبيعة الخدمات المعمن عنيا: ـ من 2

 الخدمات الخاصة ب توزيع إعلانات ويبيّن (2الجدول رقم )
 ا  س   % ا تكااا فخ  ا     ت
 29 5 الاتص لات
 18 3 ا   اؾ
 29 5  لال 
 24 4    ء

 100 17 ا  ا اع
إلـــى أنّ ىـــذا الجـــدول يخـــتص فقـــط بالإعلانـــات ذات  قبـــل البـــدء بشـــرح محتويـــات الجـــدول وجـــب التنويـــة

 الطابع الخدمي وتمّ استبعاد كافة الإعلانات التي لا تتوافق مع الإعلانات الخدمية.
ا  ات طػػػػػػ   كػػػػػػؿ  ػػػػػػف الاتصػػػػػػ لات   ب  ػػػػػػ ت ا    لػػػػػػ إ ػػػػػػن اات ػػػػػػ ع  سػػػػػػ   ا( 2ا اػػػػػػ اؿ اقػػػػػػـ )تػػػػػػ ؿ  عطلػػػػػػ ت 

ا دػػػػػ ف ا   ػػػػػ اؾ شػػػػيا  ط لعػػػػػ  قػػػػػ  لػػػػات ط  عػػػػػؿي ذ ػػػػؾ ، ا %29  ك لي ػػػػػ  ا  سػػػػ    تسػػػػػ ال   ت  ػػػػ  )ا تابلػػػػػ ( اا  لػػػػا  
  ػػػػػػ  لت  شػػػػػػن  ػػػػػػ  أ  قلػػػػػػ ت ا  ػػػػػػ  ئ ا ػػػػػػ لف ا سػػػػػػ  ي  ،ب ػػػػػػن ا اشػػػػػػ  ات اا تااليػػػػػػ ت ،ا ػػػػػػذ  لػػػػػػتـ ا تاكلػػػػػػز فلػػػػػػوا 

اا تػػػػػػي لت حػػػػػػاا أغ  يػػػػػػ  حػػػػػػاؿ )ا صػػػػػػ ق ت، ا ت ابػػػػػػ ت، ا حػػػػػػث ب ػػػػػػن  سػػػػػػ ب ة الآ ػػػػػػالف....(. إدػػػػػػ ف  إ ػػػػػػن ا ح اػػػػػػ  
اذكػػػػػا  زال ىػػػػ   لس ػػػػػؿ ا  ػػػػا  ب ػػػػن أف لكػػػػػاف اػػػػزءات  ػػػػػف  ، ؽ ا شػػػػاك ت ا  ع  ػػػػػ    تػػػػاالج  يػػػػ اا تػػػػي تتسػػػػػ  ،  تصػػػػ لات

ب خ ػػػػػ  الاتصػػػػػ لات ا تػػػػػي لااىػػػػػ     سػػػػػ  ، ا ظػػػػػاات   ح اػػػػػ  ا  اخ ػػػػػ   ػػػػػف ق ػػػػػؿ ا شػػػػػ  ب لاقت ػػػػػ ء   ػػػػػ زؿ  ػػػػػف أاػػػػػؿ   ػػػػػ ء 
قػػػػ  ا  لػػػػات  شػػػػكؿ فػػػػإف شػػػػاك ت ا   ػػػػ ء ت ػػػػ  ا إ ػػػػن طػػػػاح   تا تيػػػػ  ب ػػػػا ا ب  ػػػػ ت  ػػػػ  تح لػػػػ  اتصػػػػالا   اا ،ب خ ػػػػ 

 لاذب ا ش  ب    س ح ت اا  زال  الأ اى، اأ لاات ا  س   أقؿ تجتي إب   ت ا   اؾ.
 :ـ من حيث القيم المستخدمة في الإعلانات 3

 القيم المستخدمة توزيع الإعلانات حسب(3الجدول رقم )
 ا  س   % ا تكااا فخ ت ا سلـ ا ع   
 26 5 قلـ اات  بل 

 16 3 اقتص  ل  قلـ
 42 8 قلـ ا   ل 
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 16 3 قلـ اس ل 
 5 1  ت  ءالاقلـ 

 100 19 ا  ا اع
حسب ما تحممو من  61قسّم الإعلانات قبل البدء بشرح محتويات الجدول وجب التنوية إلى أنّ ىذا الجدول 

 .قيم وليس حسب عد الإعلانات المعروضة 
ا ا   ل  تحتؿ ا  اكز الأاؿ  لف  ا اع ا سلـ ا  س    ب ا اؿ ا سلـ  أفإ ن ( 3ا ا اؿ اقـ )تشلا  عطل ت 

MBC ا تز ا   س    ،اا ست خا ذات ا  ظيا ا ا لؿ ،اا ع س ت ا  صس  ،)ا  ص  ا ب   ت ا   ص     كسساااات
في إب ف  شيا ا   ث ت ا  تي لظياف في  س س ت ا  اسـ   سو )    لف  الـأا  ع ف لاست  اـ   ا ق  ؿ ب لي  ل ا
   ا ب   ت ا س عل  الأ اى،   س ا  % 42 س   اىل  ء حسلف في إب ف ا ست خا( حلث   غت ا  ،ا ع س ت ا  صس 

)  ا ا   ل سلـ ت  ل  ا  و  فا تي تس ىـ بف طالؽ    ت ثي  MBCاىذا ل ؿ ب ن الاتا ه ا تا ا  ا  حت في إب   ت
أكثا  ف ىت  ـ    ا  ؿ يف   ا ش   ت فل فع عض لؤثا في   اس ق       ، الابت  ء     ظيا االاىت  ـ    شكؿ ...ا خ

ب لي   س ب ا تكااا  لتـ الابتل  في غاس    ىلـ اأ   ط س اكل    طخ   لس ىـق  الأ ا ا ذ  الاىت  ـ  ت  ل  ا عسؿ، 
 شكؿ غلا    شا(، ا    ااا  لستس  ي  ا  ت سيا ب ف اا   تافليل   ف   حل  أ اى )أ   ا  ست ا  ف   حل ، الأفي 
ات ي ا سلـ ا ا   ل  في  سب ا تاكلز   ؿ ا شيا ا ا د  ي ا سلـ  ا س اكل  في ا حل ة. وا اقت تؤثا ب ن أ   ط

سي  ا  ص  في إب   ت الاتص لات ا تي أك ت ب ن  عض ا سلـ ا تي الاات  بل  اا تي ل كف    ت    اا  ش ى  ت  ي 
لحاص ا  ااطف ا  س ـ ب ن ت  لتي  اا سل ـ  ي    ؿ ا شيا ا ا د  ي. ا عؿ أ  ن ا سلـ ا تي ا ءت  ي  إب   ت 

لتـ  ت  ع   ػ  اا تي  ـ الفطور في القدسك  ت قلـ الا ت  ء كإب ف زلف ػ   MBCب ن  2018ا  اسـ ا ا د  ي  ع ـ 
بف ط ؿ ل  طب اخلس ا الال ت  لتك ـاىا  ، لس فو MBC ػب لو     ادطا ا  إب  ي   س ب ا يااـ ا ذ  شفي 

 . آسي حص ت في  عض ا  اؿ ا عا ل   ب اد ت سل   ا اخلس  ػا  تح ة تاا ب  
 ـ من حيث القيم الاجتماعية التي ركز عمييا الإعلان: 4

 القيم الاجتماعية الإعلانات حسبتوزيع (4الجدول رقم )
 ا  س   % ا تكااا فخ ت ا سلـ الاات  بل 

 ػػ ػ ا ص اق 
 ػ ػ اب ل  الأ   ء

 5 3  س ب ة الآ الف
 ػ ػ تكالف ب ق ت اات  بل  س ل  

 5 3 حب ا  لا  لآ الف
 90 55 كؿ    س ؽ
 100 61 ا  ا اع

فػػػػػ  ب ف  ،إ ػػػػػن احتػػػػػااء ا ب  ػػػػػ ت ا  س  ػػػػػ     ت ػػػػػؼ ا سػػػػػلـ الاات  بلػػػػػ  ا  ػػػػػذكااة (4)لشػػػػػلا ا اػػػػػ اؿ اقػػػػػـ 
ف  ػػػػػ ة إب  ػػػػػو لا تتعػػػػػ ى ا ػػػػػث ث  قػػػػػ خؽ أغ ػػػػػب ا سػػػػػلـ الاات  بلػػػػػ  ) ا  لػػػػػا غـ  ػػػػػف أا ااحػػػػػ  لا ػػػػػ  فلػػػػػو ب ػػػػػن ا ػػػػػا 

ا بػػػػػ ف  ( اكػػػػجفي ا  ػػػػ ء ا ع قػػػػ ت الاات  بلػػػػ  ا سػػػػ ل    ،احػػػػب ااب لػػػػ  ا اػػػػػااا ،اا حػػػػب االاىت ػػػػ ـ    ع خ ػػػػ  االأ  ػػػػ ء
 ب  اة بف قص  سالع  ا   ش ت فلي   تس اب   تا     ت ؼ ا سلـ الاات  بل  في إب ف ااح .



  عااا                                        2018لأ از  ب   ت ا  س     ا د ف   ااس  تح ل ل  MBCا ب   ت ا ت  زلا ل  في ق  ة 
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 ،ىػػػػػي إب  ػػػػػ ت غذاخلػػػػػ  ،اا اػػػػػ لا    ػػػػػذكا أف  عظػػػػػـ ا ب  ػػػػػ ت ا تػػػػػي اكػػػػػزت ب ػػػػػن قل ػػػػػ  ا ػػػػػااا ط الأسػػػػػال 
ب  ػػػػػػ ت ا  لػػػػػػا ،ا شػػػػػػاا  ت ب  ػػػػػػ ت الاتصػػػػػػ لات اا  بػػػػػػ ف ب خ ػػػػػػ   ات عػػػػػػ  حػػػػػػاؿ ،  ػػػػػػف ا ط لعػػػػػػي أف لصػػػػػػاا ا اا 

 ا   خ ة ا  ص  في شيا ا د ف.
 ـ من حيث التركيز عمى القيم الجمالية: 5

 لإعلانات رمضان فئة القيم الجماليةيبين  (5الجدول رقم )
 ا  س   % ا تكااا  ا   ل افخ ت ا سلـ 

 78 7 ت  ل  ا ح س  ا ا   ل 
 11 1 حب ا س ـ

 11 1 احتااـ حساؽ ا  س ف
اأب ىػػػػػػ   سػػػػػػ   ىػػػػػي قػػػػػػلـ ت  لػػػػػػ  ا ح سػػػػػػ   ،(  ج ػػػػػػو  ػػػػػػـ تظيػػػػػا سػػػػػػاى ثػػػػػػ ث قػػػػػلـ5 ػػػػػػف ا اػػػػػػ اؿ اقػػػػػـ ) ات ػػػػػلف

فإ يػػػػػػ  لا  ،لأ يػػػػػػ  إف اكػػػػػػزت ب ػػػػػػن قػػػػػػلـ إلا  لػػػػػػ  MBCفػػػػػػي %، اىػػػػػػذه ثغػػػػػػاة فػػػػػػي ا ب  ػػػػػػ ت ا سػػػػػػ عل  78ا ا   لػػػػػػ  
 ي.اتت  سن أا ت سن  سل  ا سلـ ا تي لحت اي  ا  ات   ا  س   ،تاكز إلا ب ن ا  د اف ا ا   ي

إب  ػػػػػ ت ا سػػػػػ   اكػػػػػزت فػػػػػي  اػػػػػ ؿ  حلػػػػػث تاصػػػػػ ت إ ػػػػػن أفي  ،اىػػػػػذا  طػػػػػ  ؽ   تلاػػػػػ   ااسػػػػػ  ىالػػػػػ ا  صػػػػػط ن
 ا سلـ ا ا   ل  ب ن قل   ت  ل  ا حس ا ا   ي.

يـ  ،ظيػػػػات قػػػػػلـ   صػػػػ   ػػػػػ  الاء   سػػػػ س ااحتػػػػػااـ ا  سػػػػ ف ا كػػػػػف ا بػػػػ ف اغػػػػػـ ا   ػػػػ ؽ ا  ػػػػػ    ا ي خػػػػؿ فسػػػػػ  تػػػػػ
    ا اخلس(إلس فو  تلا  ا يااـ ا ك لا ب لو )سل

 المستخدمة  الأوتار الإعلانيةفئة ـ  6
 المستخدمة الأوتار الإعلانيةفئة (6الجدول رقم )

 ا  س   % ا تكااا ا  ست    الأات ا فخ ت 
 21 13  ص خص ا س ع  أا ا     
 10 6 ا ح ا  إ ن ا طع ـ اا شااب

 28 17 ا ا  ؿ
 8 5 ا صح 
 6،5 4 الأ ا  

 5،5 4 ا  ا ح اا  از
 8 5 الأ ؿ في حل ة أفدؿ

 100 61 ا تس ل  اا تافلو
 2 1 تس ل  ا غلا ا ح ك تيـ

 0 0 ا  اؼ
 5 3 ا  اد  احب ا ظياا

غ   لػػػػػػػ  ا ب  ػػػػػػػ ت أ ػػػػػػػذت ا طػػػػػػػ    ا تافليػػػػػػػي اصػػػػػػػ  ت  س  ػػػػػػػب غ ػػػػػػػ خي أفي ( 6ت ػػػػػػػلف  ػػػػػػػف ا اػػػػػػػ اؿ اقػػػػػػػـ )
 عغنيـــــة ويرددىـــــايحفـــــظ الأإبػػػػػ  ة تكػػػػاااه لاعػػػػػؿ ا صػػػػغلا ق ػػػػػؿ ا ك لػػػػا   حلػػػػث أفي  ،ااػػػػػذاب   ك ػػػػ ا اا صػػػػػغ ا ،  تػػػػ 

ـــــدة ـــــى  عوىـــــذه الاســـــتراتيجية الجدي ـــــائي لمســـــمعة ســـــتجعل المشـــــاىد يحـــــاول الحصـــــول عم ـــــب العن بإضـــــافة القال
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لتجربتيــــا بمعنــــى تخــــر شــــركات الإعلانــــات أصــــبحت تتحســــس الأوتــــار التــــي  عحتــــى ولــــو لــــم يحتاجيــــا عالســــمعة
لمشــــتري بشــــتى الوســــائل والمــــواطن المقفــــل بــــاليموم يحتــــاج لمترفيــــو والتســــمية بعــــد عمييــــا اســــتخداميا لجــــذب ا

قضـــاء يـــوم متعـــب وخاصـــة بالشـــير الفضـــيلع ولـــم تـــنس فـــي إعلانـــات أخـــرا العـــزف وبشـــدة عمـــى أوتـــار الطعـــام 
ـــــره.  عوالشـــــراب ـــــي غي ، تاكػػػػػز ب ػػػػػن mbcاىػػػػػذا لؤكػػػػػ  أف ا ب  ػػػػػ ت ب ػػػػػن ق ػػػػػ ة كحاجـــــة ممحـــــة فـــــي رمضـــــان وف

 سػػػػل  فػػػػي ا ح اػػػػ  إ ػػػػن ا طعػػػػ ـ اا  ات طػػػػ     سػػػػ   ا غذاخلػػػػ  اا  شػػػػاا  ت، اا ػػػػذ   ل يػػػػ ه فػػػػي ا اػػػػ اؿ اقػػػػـ ا غالػػػػزة الأس
اأ ػػػػػػػ      سػػػػػػػ     صػػػػػػػ خص ،  ب  ػػػػػػػ ت ا سػػػػػػػ عل (  ػػػػػػجف أب ػػػػػػػن  سػػػػػػػ   ك  ػػػػػػػت   سػػػػػػػ   ا غذاخلػػػػػػػ  اا  شػػػػػػػاا  ت  ػػػػػػػف ا1)

سػػػػت س   ، ػػػػـ تكػػػػف حسلسلػػػػ لأ يػػػػ   ػػػػا  ،ا سػػػػ ع  فيػػػػي  ػػػػف إلا  لػػػػ ت ا بػػػػ ف شػػػػالط  أف تكػػػػاف ىػػػػذه ا  صػػػػ خص حسلسلػػػػ 
تاصػػػػ ت   صػػػػ اقلتي   ػػػػ ى ا  سػػػػتي ؾ، اىػػػػذا لتطػػػػ  ؽ  ػػػػ   ااسػػػػ    ػػػػن سػػػػعل  ا ح لػػػػ  ، سػػػػ اى إ ػػػػ ـ ب ػػػػي ا تػػػػي ك  ػػػػت 

 ، ػػػػػف إلا  لػػػػػ ت ا  شػػػػػ ط ا ب  ػػػػػي  ػػػػػف  ػػػػػ ؿ ا ت  ػػػػػ زىػػػػػا أا ا    ػػػػػ   ،تاكلػػػػػز ب ػػػػػن  صػػػػػ خص ا سػػػػػ ع إ ػػػػػن أفي ا 
 اخ ػػػػػ ت إ ػػػػػن  عافػػػػػ  ا سػػػػػ ع  اا  ػػػػػ   ت ا تػػػػػي   ح اػػػػػ    ا ياافػػػػػالعت ػػػػػا الاىت ػػػػػ ـ  يػػػػػذا ا  لػػػػػؿ  ػػػػػف أىػػػػػـ ا  غالػػػػػ ت، 

 تس ـ إ لو.
 ػػػػػػف   حلػػػػػػ  ا  غالػػػػػػ ت، اىػػػػػػذه  سطػػػػػػ  الػػػػػػ ة ك  ػػػػػػت  االأ ا ػػػػػػ  ا صػػػػػػح ا  اا  فػػػػػػت    ظػػػػػػا أف  سػػػػػػب ا ا ػػػػػػ ؿ

تػػػػػػ ف     ػػػػػػ يػػػػػػ  تاكػػػػػػز ب ػػػػػػن ا  صػػػػػػ خص ا صػػػػػػحل    سػػػػػػ ع ، أ ي  حلػػػػػػث ا عا لػػػػػػ إلا  لػػػػػػ   صػػػػػػ  ح ا ب  ػػػػػػ ت ا سػػػػػػ عل  
 غالزة ا ح ا  إ ن ا طع ـ ا س  س  ا ذكا فسط. فسط  ف أاؿ  لسا  ستي ؾ  شااخي ، ا 

اىػػػػػذا اتاػػػػػ ه إلاػػػػػ  ي لت ػػػػػؽ  ػػػػػ  سػػػػػلكا اال   ،ب  ػػػػػ ت حػػػػػاؿ ىػػػػػذا ا ا  ػػػػػبف ػػػػػـ لااػػػػػ  إ  ػػػػػاؼ     سػػػػػ     أ ػػػػػ 
ىػػػػػذا  طػػػػػ  ؽ   تلاػػػػػ   ااسػػػػػ  ا فػػػػػ  تاكلز ب ػػػػػن ا  ػػػػػاؼ أا زلػػػػػ  ة اابػػػػػ  ا  ػػػػػاؼ لػػػػػؤ   إ ػػػػػن آثػػػػػ ا سػػػػػ  ل ،  ،ا بػػػػػ ف

ا   ػػػػػػ ض  سػػػػػػ   ا ب  ػػػػػػ ت ا تػػػػػػي تسػػػػػػت  ـ اتػػػػػػا اا  تػػػػػػ ف تاصػػػػػػ ت  إ ػػػػػػن:  سػػػػػػ اى إ ػػػػػػ ـ ب ػػػػػػي  ػػػػػػن سػػػػػػعل  ا ح لػػػػػػ   ا 
اتػػػػػ ا ا  ػػػػػاؼ لػػػػػؤ   إ ػػػػػن ا  ػػػػػاؼ اتا ىػػػػػ ت إلا  لػػػػػ ت  ىب  ػػػػػ ت ا تػػػػػي تسػػػػػت  ـ ا ت  ػػػػػ ز كاسػػػػػلط، لأف ا تاكلػػػػػز ب ػػػػػن أ

 ، ػػػػػػػ  س ؽلصػػػػػػػ ب  ، قػػػػػػػ ا ا يػػػػػػػاا أث ػػػػػػػ ء تعادػػػػػػػو   اسػػػػػػػ    ا ب  لػػػػػػػ  ا ت  زلا لػػػػػػػ  أفي ، ب ػػػػػػػن ابت ػػػػػػػ ا  تػػػػػػػ خج بكسػػػػػػػل 
 الا لتع ـ   ي  أ  شيء ا   ت  ي ساؼ لا لتجثا  ي . ،ا   ت  ي  ف لستابب شلخ ت  ف ا اس    ،اا تاتا

أظيػػػػػات  عػػػػػض ا  ؤشػػػػػاات اا تػػػػػي اتت ػػػػػؽ ألدػػػػػ ت  ػػػػػ  ا  تلاػػػػػ  ا تػػػػػي تاصػػػػػ ت إ ليػػػػػ   ااسػػػػػ  ىالػػػػػ ا  صػػػػػط ن 
حػػػػػاص ا  ع ػػػػػف ب ػػػػػن تا ػػػػػب ا   ػػػػػ ض  سػػػػػ   ا ب  ػػػػػ ت ا تػػػػػي تعت ػػػػػ  ب ػػػػػن ا  ػػػػػاؼ   ػػػػػ  لادػػػػػح : ا لا  لػػػػػ    يػػػػػ 

  عض ا  لاؿ ا  ع كس ، ا تي  ف شج ي ، إذا زا ت  س تي  أف تجتي   ت خج بكسل  غلا  ستي ف .
 :المضمون )عقمي أو عاطفي( نوعفئة ـ  7

 يبين فئة نوع المضمون لإعلانات رمضان (7الجدول رقم )
 ا  س   % ا تكااا ا  د اف )بس ي أا ب ط ي(  اع

 21 3 است     ب ط ل 
 7 1 است     بس ل 

 72 57 ك ى  
 100 61 ا  ا اع

% 21( أف ا ب  ػػػػػػ ت ا سػػػػػػ عل  اكػػػػػػزت ب ػػػػػػن ا ع ط ػػػػػػ  أكثػػػػػػا  ػػػػػػف ا عسػػػػػػؿ   سػػػػػػ  7ت ػػػػػػلف  ػػػػػػف ا اػػػػػػ اؿ اقػػػػػػـ )
 %.7في حلف أف  س      ط تي    عسؿ ك  ت ق ل     س   
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ف  اسػػػػػػت   ت الاسػػػػػػت  لات ا عس لػػػػػػ فسػػػػػػ     ػػػػػػ   ت ا   صػػػػػػ   ا  سػػػػػػ   ا ك ػػػػػػاى  ىب  ػػػػػػ ت أ ػػػػػػ   اا ع ط لػػػػػػ ، اا 
لأ ي ػػػػػػ  سػػػػػػلكا  ف  ،اا عس ػػػػػػي    ت سػػػػػػي ،ا  ع ػػػػػػف لي ػػػػػػو ا ا  ػػػػػػب ا عػػػػػػ ط ي لػػػػػػ ؿ ب ػػػػػػن أفي فإ يػػػػػػو ب ػػػػػػن شػػػػػػيء  ذ ػػػػػػؾ  ؿي 

 الأس س في اااج ا س ع  ا  اا  أص ت  ف ا ب ف.
 فئة الجميور المشاركـ  8

 وصورة الأشخاص فقطفئة الإعلانات التي تستخدم صوت  (8الجدول رقم )
 ا  س   % ا تكااا فخ ت ا ا ياا ا  ش اؾ )صات اصااة(

 5 3  س ء ااا ؿ
 2 1  س ء
 0 0ػ اا ؿ
 3 2 أط  ؿ
 90 55 ا ا ل 
 100 61 ا  ا اع

 ع  ػػػػلف ف ػػػػـ تعػػػػ  ا  ػػػػاأة أا ا ااػػػػؿ ل ػػػػ ا أف ا صػػػػااة ا   طلػػػػ  ا سػػػػ خ ة فػػػػي ا ب  ػػػػ ت قػػػػ  تغلػػػػات  ػػػػف ق ػػػػؿ ا 
 اػػػػج ا  ع  ػػػػاف إ ػػػػن ا ػػػػ  ا ع  صػػػػا ا  شػػػػال  ا ػػػػث ث فػػػػي إبػػػػ ف ااحػػػػ  ا ط ػػػػؿ ىػػػػـ ا  حػػػػاا ا احلػػػػ   ىبػػػػ ف، فسػػػػ   اأ

 ػػػػػػف ا ب  ػػػػػػ ت ا  شػػػػػػ ى ة أف  ، ت ػػػػػػليف MBCب ػػػػػػن ق ػػػػػػ ة اؿ  2018ك ػػػػػػ  حػػػػػػ ث فػػػػػػي إب  ػػػػػػ ت ا  اسػػػػػػـ ا ا دػػػػػػ  ي 
ا  تلاػػػػػ  ا تػػػػػي تاصػػػػػ ت   ػػػػػ  لا لتاافػػػػػؽاىػػػػػذا %   يػػػػػ  اكػػػػػزت ب ػػػػػن تاااػػػػػ  ا ع  صػػػػػا ا ث ثػػػػػ  فػػػػػي إبػػػػػ ف ااحػػػػػ   92

 إ لي   ااس    ن سعل  ا ح ل  ، اس اى إ  ـ ب ي:
إظيػػػػ ا ا  ػػػػاأة أحل  ػػػػ ت  صػػػػااة غلػػػػا لاخسػػػػ    ك  تيػػػػ  اا تس لػػػػؿ  ػػػػف ا ػػػػ اا ا ػػػػذ  ت ع ػػػػو،   ػػػػ  لسػػػػ ب  ب ػػػػن   ػػػػؽ 

 صااة ذى ل  غلا إلا  ل  ب ي  ا ات ط     ا س فسط أا    سطحل .
ػػػػػػػ  بػػػػػػػاض  ػػػػػػػف  ،%، اىػػػػػػػا اتاػػػػػػ ه إلاػػػػػػػ  ي5.17  لأط ػػػػػػػ ؿ  ا  ػػػػػػ  لاػػػػػػػ ا ا شػػػػػػػ اة إ لػػػػػػػو ق ػػػػػػ  الاسػػػػػػػتع    ا  ي

ؼ ب لػػػػػو الأط ػػػػػ ؿ فػػػػػي اىػػػػػذا  ػػػػػ  اظيػػػػػ  حصػػػػػا فسػػػػػط فػػػػػي ا سػػػػػ   ا  ات طػػػػػ   يػػػػػـ.اف اسػػػػػت  اـ الأط ػػػػػ ؿ فػػػػػإ إب  ػػػػػ ت
ف ظيػػػػػػااا فػػػػػػي  سلػػػػػػ  ا ب  ػػػػػػ ت فسػػػػػػ  اظ ػػػػػػاا  طالسػػػػػػ  تت  سػػػػػػب اااػػػػػػا ىـ  ،إب  ػػػػػػ ت ا  اسػػػػػػـ ا ا دػػػػػػ  ي ا حػػػػػػ  ي اا 

 د ف  لخ  ب خ ل .
ا ػػػػ ظـ ا ذابلػػػػ  فػػػػي  عػػػػض ا ػػػػ اؿ افػػػػي ىػػػػذا ا صػػػػ   ل كػػػػف ا سػػػػاؿ أفي ا  ع ػػػػف ا  سػػػػت  ـ   ط ػػػػؿ  ػػػػـ ل ػػػػ  ؼ 

تدػػػػػػ  قلػػػػػػا ات ب ػػػػػػن اسػػػػػػت  اـ الأط ػػػػػػ ؿ فػػػػػػي ا ب  ػػػػػػ ت،   ػػػػػػ  لت  شػػػػػػن  ػػػػػػ  ا  صػػػػػػ ح  ا تػػػػػػي ، ا  ثػػػػػػؿ فا سػػػػػػ  اىا  ػػػػػػ ا
 ا ع    اا  سؤا ل  الاات  بل   اس خؿ الاتص ؿ.

  لي   ااس    ن سعل  ا ح ل  ، س اى إ  ـ ب ي:التط  ؽ    ا  تلا  ا تي تاص ت إ
ق ػػػػػ  اسػػػػػت  اـ الأط ػػػػػ ؿ فػػػػػي ا ب  ػػػػػ ت لعت ػػػػػا اتا ىػػػػػ ت إلا  لػػػػػ ت، حلػػػػػث أف اسػػػػػت  اـ الأط ػػػػػ ؿ فػػػػػي ا ب  ػػػػػ ت 

 لاب أف لات ط    س   ا   ص   يـ، ك ست ز  ت الأط  ؿ اا  عب ا   ص   يـ.
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 :التمفزيونيةالقوالب الفنية المستخدمة في الإعلانات السمعية ـ  9
 فئة القوالب الفنية المستخدمة في الإعلانات السمعية التمفزيونية( يبين 9جدول رقم )

 ا  س   % ا تكااا فخ ت ا ساا ب ا   ل  ا  ست    
 15 9 فل ـ
 10 6 غ  خي

 75 46 )أس اب ا   ت ط( لا   أكثا  ف  اع
 0 0 (1)أس اب ا عاض
 100 61 ا  ا اع

ا  ع  ػػػػػػػلف أا ا سػػػػػػػ خ لف ب ػػػػػػػن ا ب  ػػػػػػػ ت ااػػػػػػػ اا أف ا ا ػػػػػػػ   ػػػػػػػلف ا  ػػػػػػػل ـ  ( أف9اقػػػػػػػـ )ت ػػػػػػػلف  ػػػػػػػف ا اػػػػػػػ اؿ 
إ ػػػػن  2018اا غ ػػػػ ء فػػػػي إبػػػػ ف ااحػػػػ  سػػػػلكاف ب  ػػػػؿ اػػػػ ذب ا غػػػػا  ػػػػذ ؾ اتايػػػػت أغ ػػػػب إب  ػػػػ ت ا  اسػػػػـ ا ا لػػػػ  

ت ػػػػػؽ  ػػػػػ  ا  تلاػػػػػ  ا تػػػػػي تاصػػػػػ ت إ ليػػػػػ   ااسػػػػػ    ػػػػػن سػػػػػعل  ا ا ػػػػػ   ػػػػػلف الأسػػػػػ ا لف فػػػػػي ا عػػػػػاض. اىػػػػػذه ا  تلاػػػػػ  لا ت
 ا ح ل  :

 الأس اب ا  ل  ي لجتي في  س    الأس  لب ا  ست     في ا ب   ت.
عت ػػػػػ  ب ػػػػػن الأغ لػػػػػ ت ل ذ ا ػػػػػ سػػػػػ اب ا  ػػػػػل ـ اأ لػػػػاا الاسػػػػػ اب ا غ ػػػػػ خيء     ات ػػػػػ  ا ث  لػػػػػ  ا  ػػػػػ اؽ ك لػػػػػا أااػػػػ  

 ا ش خع  ا   ا اقت ستؤثا ب ن الأ   ط ا س اكل    ى ا س صالف االأط  ؿ. 
ا ك ػػػػػو اغػػػػػـ أ ػػػػػو أسػػػػػ اب إق ػػػػػ ع   لػػػػػ   2018اسػػػػػت  ا و فػػػػػي ا  اسػػػػػـ ا ا دػػػػػ  ي   ػػػػػـ لػػػػػتـأسػػػػػ اب ا عػػػػػاض  ا

 غلا اذاب اتك  تو ق ل    س ل ت إلا أ و  ـ ل ؽ تااا ات  لف  ا ؿ ا ب   ت ا   ث .
 فئة لعة الإعلان التمفزيونيـ  10

 ( فئة لعة الإعلان التمفزيوني10الجدول رقم )
 ا  س   % ا تكااا فخ ت  غ  ا ب ف ا ت  زلا ي

 13 8 ا   لال ا  يا  
 1،5 1  غ  ا ك لزل      اسلس     لف  الـ

 84 51  صال   ا ياا  
 1،5 1 ا  غ  ا ب  ل 

 100 61 ا  ا اع
ىػػػػػػي ا سػػػػػػ خ ة  شػػػػػػكؿ   حػػػػػػاظ فػػػػػػي ا  صػػػػػػال  ( أف اسػػػػػػت  اـ ا  ياػػػػػػ  ا ع  لػػػػػػ  10ت ػػػػػػلف  ػػػػػػف ا اػػػػػػ اؿ اقػػػػػػـ )
، اقػػػػػػ  لعػػػػػػا  ذ ػػػػػػؾ لا تشػػػػػػ ا ا  ياػػػػػػ  ا  صػػػػػػال    ػػػػػػذ ز ػػػػػػف  علػػػػػػ  اسػػػػػػيا    mbcا ب  ػػػػػػ ت ا ت  زلا لػػػػػػ  ب ػػػػػػن ق ػػػػػػ ة 

ا   لالػػػػػ  اىػػػػػذا  ػػػػػلس   سػػػػػتغاب كػػػػػاف ا س ػػػػػ ة ا تػػػػػي ا  ياػػػػػ  في يػػػػػ ،  تلاػػػػػ  ا تشػػػػػ ا ا ػػػػػ اا   ا  صػػػػػال ، ات ليػػػػػ     شػػػػػاة 
 سػػػػيا   اصػػػػا ي إلاػػػػ  ي  ااػػػػو  صػػػػ    ااسػػػػ  اتح لػػػػؿ إب   تيػػػػ  ىػػػػي ق ػػػػ ة   لالػػػػ  ااسػػػػت  اـ ا  ياػػػػ  ا   لالػػػػ   يػػػػ 

 . ن ا ا ياا    ت ؼ فخ تو اشااخحوإ

                                           
أس اب ا عاض ا ذ  لساـ  تصالا ا س ع  أث  ء ب  لػ  إ ت ايػ  أا اسػت  ا ي   صػحا  ت  تع لػؽ لادػح  زالػ  ا  تػ ج ( 1)

 أا كل ل  الاست  اـ.
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 فئات الأشخاص المشيورينـ  11
 فئة الأشخاص المشيورين كجميور مشارك في الإعلاناتيبين  (11جدول رقم )

 ا  س   % ا تكااا فخ ت الأش  ص ا  شياالف كا ياا  ش اؾ
 8 5 ب  للف

 92 56 ب  للف ا شياالف
 100 61 ا  ا اع

اسػػػػػػػت   ت ا  شػػػػػػػ ىلا  ػػػػػػػ  ا عػػػػػػػ  للف فػػػػػػػي إب   تيػػػػػػػ  ا ب  ػػػػػػػ ت أغ ػػػػػػػب ( أف 11ت ػػػػػػػلف  ػػػػػػػف ا اػػػػػػػ اؿ اقػػػػػػػـ )
 اف ب  صػػػػػػا اػػػػػػذب قالػػػػػػ   ىبػػػػػػ ف ك   شػػػػػػ ىلا فػػػػػػي بػػػػػػ  ـ ا  ػػػػػػف اا ال دػػػػػػ ، اا تػػػػػػي ا ساا ػػػػػػب  اا لػػػػػػ  غ  خلػػػػػػ   لشػػػػػػكي 

 ي إب   ت ا د ف  كثاة ا  ص  في  صا.فتست  ـ 
 

 والتوصيات الاستنتاجات
   ت ا    ل .ا ب   فا ب   ت ا س عل  أكثا ظيااات  .1
 احت ت إب   ت ا س   ا غذاخل  اا  شاا  ت ا  س   ا ع  ل   ف  لف )ا ب   ت ا س عل (. .2
  س   إب   ت ا تابل  ق ل    س ل ت،  س ا      ب   ت ا    ل . .3
 احت ت قل   ا ص اق  ااب ل  الأ   ء، أب ن  س    ف ا سلـ الاات  بل . .4
 .الأ اى ، أب ن  س    ف ا سلـ احت ت قل   ت  ل  ا ح س  ا ا   ل .5
 صػػػػػػ خص ا سػػػػػػ ع  أا ا    ػػػػػػ ، ات ىػػػػػػ  ا تسػػػػػػ ل  اا تافلػػػػػػو أىػػػػػػـ ا  غالػػػػػػ ت ا تػػػػػػي اسػػػػػػت   ت ىػػػػػػي  .6

  غال ت ا ح ا  إ ن ا طع ـ اا شااب.
 ، اىذا اتا ه إلا  ي لت ؽ    سلكا اال  ا ب ف.أ  ات  ـ لست  ـ اتا ا  اؼ  .7
ااخح ا ػػػػػـ تكػػػػػف ى ػػػػػ ؾ إب  ػػػػػ ت تااػػػػػو   خػػػػػ   ا لػػػػػ  ا شػػػػػأكثػػػػػا ا ب  ػػػػػ ت ا سػػػػػ عل  ك  ػػػػػت  اايػػػػػ   .8

 .إلا حسب ا ا ياا ا  ستي ؼ كا ياا  ستي ؼ  ح  ة
 اكزت إب   ت ا س   في  ا ؿ ا سلـ ا ا   ل  ب ن قل   ت  ل  ا حس ا ا   ي. .9

فػػػػػػػػي ت ثلػػػػػػػػؿ  دػػػػػػػػ ا ي ، االأط ػػػػػػػػ ؿ اا  سػػػػػػػػ لف أكثػػػػػػػػا ا ب  ػػػػػػػػ ت اسػػػػػػػػت   ت ا  سػػػػػػػػ ء اا ااػػػػػػػػ ؿ  .10
  ع ت(.اذ ؾ كا ياا  ش اؾ )صات اصااة 

 في ا ق  ع   شااء. اا عسؿ  ع ت   عظـ ا ب   ت ا س عل  اكزت ب ن ا ع ط   .11
 في    ط   ا ا ياا. اا ع ط   كؿ ا ب   ت ا    ل  اكزت ب ن ا عسؿ .12
 ا  صال     أفَ ا س  ة   لال . عظـ ا ب   ت ا س عل  ك  ت     يا   .13
 ا ساا ب في باض ا س ع . ؼا عت  لف   ت  عظـ ا ب   ت ا س عل  ا ت  زلا ل   .14
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